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[bookmark: _Toc2]Article summary:
1. 国际化是高等教育最重要的发展之一，涉及话语、语言建构、复制和证明议程。
2. 国际化话语与其他高等教育话语交织在一起，需要考虑其与关键词的融合，以及其在主导话语中的地位。
3. 文章列举了多个国家背景下的国际化案例研究，包括丹麦、日本、澳大利亚、加拿大等。
[bookmark: _Toc3]Article rating:
Appears moderately imbalanced: The article provides some useful information, but is missing several important points or pieces of evidence that would be required to present the discussed topics in a balanced and reliable way. You are encouraged to seek a more balanced perspective on the presented issues by exploring the provided research topics and looking at different information sources.
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本文主要探讨了大学营销网页中的国际化话语，并对其进行了多模式批判性话语分析。然而，在文章中存在一些潜在的偏见和不足之处。

首先，文章没有充分考虑到国际化话语的来源和背景。国际化是一个复杂的议题，涉及到政治、经济、文化等多个方面。因此，仅仅从大学营销网页中提取出来的国际化话语并不能完全反映实际情况。此外，文章也没有探讨这些国际化话语是否真正符合大学的实际情况和发展需求。

其次，文章可能存在片面报道和无根据的主张。例如，在引用其他研究时，文章只提到了一些案例研究，并没有对这些研究进行充分的评估和比较。同时，文章也没有提供足够的证据来支持其所提出的观点。

另外，文章还存在一些缺失的考虑点。例如，在探讨国际化话语时，文章并没有考虑到不同文化背景下人们对于“国际化”的理解可能存在差异。此外，在分析大学营销网页时，文章也没有考虑到不同类型大学之间可能存在差异。

最后，文章可能存在宣传内容和偏袒现象。例如，在探讨关键词时，文章强调了某些关键词具有“事实、常识性地位”，但并未对这些关键词是否真正反映了大学实际情况进行深入探讨。

综上所述，尽管本文对大学营销网页中的国际化话语进行了批判性分析，但其中存在一些潜在偏见和不足之处。因此，在进一步研究该议题时需要更加全面客观地考虑各种因素，并且避免宣传内容和偏袒现象的影响。
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· Internationalization in higher education: This topic can provide a broader understanding of the concept of internationalization and its various dimensions in the context of higher education.


· Cultural differences in understanding internationalization: This topic can explore how different cultural backgrounds can influence people's understanding and perception of internationalization.


· Comparative analysis of universities: This topic can compare and contrast different types of universities and their approaches to internationalization
· providing a more nuanced understanding of the topic.


· Evaluation of research studies: This topic can critically evaluate the research studies cited in the article and provide a more balanced perspective on the topic.


· Evidence-based analysis: This topic can focus on providing more evidence-based analysis of the internationalization discourse in university marketing webpages.


· Avoiding bias and propaganda: This topic can explore ways to avoid bias and propaganda in analyzing university marketing webpages and other related materials.
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