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1. 本文旨在探讨創發性消費者作為下一代創新的源泉，特別是在由於COVID-19疫情等急劇環境變化引起的不連續條件下。
2. 研究結果表明，創發性消費者比領先用戶更能適應環境變化並適應新的生活方式。此外，創發性消費者在社交媒體使用方面與領先用戶和普通用戶有所不同。
3. 創發性消費者可能在正常時期比其他消費者更廣泛、更頻繁地使用社交媒體。他們對於快速變化做出靈活回應的能力使其成為下一代創新的重要來源。
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Appears strongly imbalanced: The article is written in a biased or one-sided way, and the information it provides is not trustworthy enough to be considered a reliable source. You should consult other sources to find reliable information on the presented issues.
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对于上述文章的批判性分析如下：

1. 潜在偏见及其来源：文章似乎存在一些潜在的偏见，特别是在对于"創発的消費者"（ENCs）与其他消费者群体进行比较时。文章声称ENCs更具适应环境变化的能力，并且在COVID-19疫情期间表现出更高的社交媒体使用率。然而，文章没有提供足够的证据来支持这些观点，也没有明确说明ENCs与其他消费者群体之间的差异是否显著。

2. 片面报道：文章主要关注ENCs作为下一代创新的源泉，但忽略了其他可能影响创新的因素。例如，文章没有考虑到组织和企业对于创新过程中的角色以及市场需求等方面的影响。

3. 无根据的主张：文章声称ENCs可以灵活应对快速变化的环境，但没有提供充分的证据来支持这一观点。此外，文章还声称ENCs在COVID-19疫情期间社交媒体使用率较高，但同样缺乏相关数据和统计结果来支持这一主张。

4. 缺失的考虑点：文章未能探讨ENCs可能面临的风险和挑战。例如，ENCs可能会受到信息过载、隐私问题以及社交媒体滥用等方面的影响。这些因素可能会对他们的创新能力和适应性产生负面影响。

5. 所提出主张的缺失证据：文章提出ENCs是下一代创新的源泉，但没有提供足够的证据来支持这一主张。文章只是通过收集智能手机应用程序启动日志和进行调查来得出结论，但这并不足以证明ENCs确实具有创新能力。

6. 未探索的反驳：文章没有探讨其他学者或研究人员对于ENCs作为创新源泉的观点进行反驳。这种单方面的呈现可能导致读者对于该观点的接受度降低。

7. 宣传内容：文章似乎存在一定程度上的宣传内容，特别是在描述ENCs如何积极接受变化并寻求商机和自我实现方面。这种宣传性语言可能会使读者对于文章中所述观点产生怀疑。

总体而言，上述文章存在一些潜在偏见、片面报道、无根据的主张以及缺失考虑点的问题。文章需要提供更多的证据和数据来支持其观点，并且应该探讨其他学者对于ENCs作为创新源泉的观点进行反驳，以实现更全面和客观的分析。
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