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[bookmark: _Toc2]Article summary:
1. 本文探讨了企业社会责任（CSR）参与对创业者消费者购买意向（CPI）的影响。
2. 利用信号理论，本文提出了消费者对创业公司的知识有限，因此他们会通过CSR参与来推断其产品的质量。
3. 通过实验，本文发现CSR参与能够促进CPI，而外部CSR行动如社会贡献和环境保护能够最大限度地刺激CPI。
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Appears moderately imbalanced: The article provides some useful information, but is missing several important points or pieces of evidence that would be required to present the discussed topics in a balanced and reliable way. You are encouraged to seek a more balanced perspective on the presented issues by exploring the provided research topics and looking at different information sources.
[bookmark: _Toc4]Article analysis:
本文是一项关于企业社会责任（CSR）参与对创业者消费者购买意向（CPI）的影响的实验性研究。作者通过实验来测试其提出的理论预测。
尽管作者使用了一定量的数据来测试其提出的理论预测并得出相应的结论，但是存在一些问题。
首先，作者在实验中使用了一个特定样本集来代表整体市场上所有创业公司。然而，样本集中包含的特定部分不能代表整体市场上所有创业公司。因此，作者得出的结论不能真正代表整体市场上所有创业公司之间CSR参与和CPI之间存在正相关性。
此外，作者将“企业社会责任”广泛界定为“企业除单一金钱动机之外寻求道德”。然而这样一般化的界定限制了作者对不同形式CSR行动之间影响CPI差异性方面的考量。例如作者并没有考量内部CSR行动如员工待遇、保障如何影响CPI或是外部CSR行动如社会贡献、环境保护之间差异性方面影响CPI情况。
此外, 作者也并没有考量不各国之间对 CSR 理念、原则、法律法规、遵从情况、风气差异性方面如何影响 CPI 等情况, 这也是 CSR 对 CPI 的影响存在显著差异性时, 不能真正代表整体市场上所有创业公司之间 CSR 参
[bookmark: _Toc5]Topics for further research:
· 不同国家企业社会责任法律法规;
· 不同国家企业社会责任原则;
· 不同国家企业社会责任遵从情况;
· 不同国家企业社会责任风气;
· 内部企业社会责任行动;
· 外部企业社会责任行动。
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