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1. AI jest coraz bardziej popularnym narzędziem w marketingu, a rynki globalne oczekują wzrostu przychodów z tego sektora do 2025 roku.
2. AI może być używany do analizowania danych i automatyzacji zadań, a także personalizacji marketingu, identyfikacji odbiorców i automatyzacji kampanii e-mailowych.
3. Chociaż AI jest postrzegany jako skuteczna technika marketingowa cyfrowa, wielu profesjonalistów branżowych nadal nie jest całkowicie przekonanych co do wpływu tej technologii na wyniki reklamowe.
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May be slightly imbalanced: The article presents the information in a generally reliable way, but there are minor points of consideration that could be explored further or claims that are not fully backed by appropriate evidence. Some perspectives may also be omitted, and you are encouraged to use the research topics section to explore the topic further.
[bookmark: _Toc4]Article analysis:
Artykuł AI Use in Marketing - Statistics & Facts | Statista prezentuje szeroki zakres informacji dotyczących stosowania sztucznej inteligencji (AI) w marketingu. Autorzy artykułu starannie opisali potencjał AI oraz jej obecne i przyszłe zastosowanie w marketingu, a także korzyści i wyzwania związane z jej stosowaniem. Artykuł jest napisany spójnie i ma odpowiedni poziom szczegółowości, aby pomóc czytelnikom lepiej zrozumieć temat. 
Mimo to artykuł ma kilka potencjalnych uprzedzeń lub braków informacyjnych, które warto rozważyć. Po pierwsze, autorzy nie omawiają źródeł swoich danych ani metodologii badań statystycznych użytej do generowania tych danych. Po drugie, artykuł skupia się głównie na pozytywnym aspekcie stosowania AI w marketingu i niewiele miejsca poświęca potencjalnym negatywnym skutkom tego trendu. Na przykład autorzy nie omawiają problemu bezpieczeństwa danych ani możliwych problemów etycznych związanych ze stosowaniem AI do celów marketingowych. Ponadto artykuł niewielkie miejsce poświęca moim zdaniem ważnemu tematowi dotyczącemu kontroli profesjonali
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· Bezpieczeństwo danych AI
· Etyka AI w marketingu
· Kontrola profesjonalistów AI
· Metodologia badań statystycznych AI
· Negatywne skutki AI w marketingu
· Źródła danych AI
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